PAKKUMUS
HINDAMISKRITEERIUMID JA HINNATAVAD NAITAJAD

Viitenumber: 313438
Hankija: Sotsiaalkindlustusamet (70001975)

Hange: Sotsiaalkindlustusameti ohvriabi seksuaalvagivallakriisiabi teenuse teavituskampaania meediaplaneerimine ja meediapindade ost
Pakkumus: 646822
Ettevotja: OU Magnetmedia (10950990), roll: peapakkuja

Pakkumuse maksumust hinnatakse - IIma maksudeta

1. Teenuse kogumaksumus
Maksumuse koostamisel peab arvesse votma koiki tehnilises kirjelduses ja lepingus kirjeldatud teenuseid ning lepingu eesmérgi saavutamiseks vajaikke
tegevusi jatoiminguid, kaasa arvatud neid, mis el ole otseselt kirjeldatud, kuid mis on tavapéraselt vajalikud nduetekohase tulemuse saavutamiseks arvestades
lepingu eesmérki. Maksumus on [8plik ja peab sisaldama kdiki voimalikke kulusid.
Tuup ja hindamismeetod: Maksumus, véhim on parim
Osakaal: 40%

Hindamismetoodika kirjeldus: Madalaima véartusega pakkumus saab maksimaal se arvu punkte. Teised pakkumused saavad punkte arvutades valemiga:
"osakaal" - ("pakkumuse vaartus' - madalaim vaartus") / "suurim vaartus' * "osakaal".

Kogus  Uhik Uhiku hind Maksumus KM% MaksumusKM-ga Méarkused
EUR 8944,000 8944,000 24 11090,560

2. Meediastrateegia

Meediastrateegia kirjeldust hinnatakse véhemalt kolme pakkujast sdltumatu hindaja poolt
konsensudlikult. Hindagjad Iahtuvad hindamisel hindamismetoodikas kirjeldatud pohimotetest.
Edukaks tunnistatakse enim vaartuspunkte saanud pakkumus.

Tuup ja hindamismeetod: Kvaliteet, hankija hinnatav
Osakaal: 60%

Hindamismetoodika kirjeldus: 60 punkti (suurepérane) - Meediastrateegia on terviklik, véga hasti 18bi mdeldud ja veenvalt pohjendatud. Ettepanek néitab
vaga head arusaamist kampaania eesmarkidest, sihtriihmade meediatarbimisest ning seksuaalvagivalla valdkonna tundlikkusest. Kanalite valik,
eelarvejaotus, kampaania gjaline Ulesehitus ja sagedus moodustavad |oogilise ning méjusa terviku. Strateegia kirjeldab selgelt, kuidas valitud lahendus aitab
saavutada kampaania eesmérke. Kuressaare téiendav sihtimine on 18bimdeldud, asjakohane ja hésti pdhjendatud. Samuti on veenvalt kirjeldatud kampaania
optimeerimise ja tulemuste jalgimise loogika.



42 punkti (hea) - Meediastrateegia on terviklik javaldavalt hasti pdhjendatud. Ettepanek arvestab kampaania eesmérke, sihtriihmi ja valdkonna tundlikkust
ning toetab eesmérkide saavutamist. Kanalite valik ja eelarvejaotus on Uldjoontes asjakohased, kuid pdhjendused v8i mdni strateegia osa el ole

maksimaal selt veenev v8i pdhjalik. Kuressaare sihtimine, kampaania Ulesehitus voi optimeerimise loogika on kirjeldatud, kuid ménes osas viks lahendus
ollatdpsem vdi tugevam.

24 punkti (rahuldav) - Meediastrateegia on Uldjoontes arusaadav ja kampaania eesmarkidega seotud, kuid jatab sisuliselt pigem Uldise vdi tavapéarase mulje.
Ettepanek arvestab valdkonnatundlikkust osaliselt, kuid see e valjendu piisava selgusega kanalivalikus, ajastuses vGi sihtimises. Strateegia peamised osad
on olemas, kuid nende omavaheline seos, pdhjendatus voi mdju kampaania eesmérkide saavutamisele ei ole téielikult veenev. Kuressaare késitlus voi
optimeerimise plaan voib olla pealiskaudne.

12 punkti (vahene) - Meediastrateegia on pealiskaudne, Uldsdnaline véi ebapiisavalt pdhjendatud. Ettepanekust e nahtu piisavalt, kuidas pakkuja arvestab
kampaania eesmérkide, sihtriihmade voi seksuaalvéagivalla valdkonna eripéra jatundlikkusega. Kandlite valik, eelarvejaotus, ajastus voi piirkondlik sihtimine
on norgalt |abi mbeldud vai ebaselged. Strateegia ei moodusta veenvat tervikut ega anna kindlust, et see toetab kampaania eesmérkide tulemuslikku
saavutamist.

Pakkumuse maksumus kokku

Maksumus kokku KM-ta: 8944,000
Maksumus kokku KM-ga: 11090,560



